Universidad

Instrumento de evaluacion Taonilenlo:

INNOVACION Y EMPRENDIMIENTO
Primera competencia: El emprendedor y lainnovacion

Serds capaz de identificar las principales caracteristicas de un emprendedor exitoso, comprendiendo el proceso de
innovacion seguido por una empresa y por un emprendedor.

Instrucciones:

Cada unidad de competencia tiene un valor. Si el participante cumple con cada unidad, debera colocar la palabra “si” en
la columna “4 Cumple?” y escribir el mismo valor en la columna “Puntaje”. Por el contrario, si el participante no cumple con
la unidad, debera escribir la palabra “no” en la columna “; Cumple?” y un puntaje de 0 en la columna de la derecha.

Unidades de competencia y criterios correspondientes Valor | ¢Cumple? | Puntaje

El emprendedor
1. Describe las caracteristicas tipicas del emprendedor para reconocer los retos a los que se enfrenta al emprender una idea de
negocio.
a. *Entrevista a 2 emprendedores, sin importar el tipo de negocio o proyecto que estén 15

emprendiendo, las preguntas abordan la experiencia como emprendedor y permiten validar si

poseen las caracteristicas tipicas del emprendedor.
b. ' *Elabora una presentacion de PowerPoint de minimo 8 diapositivas con los resultados 15

principales. Incluye el patron identificado en las respuestas de los entrevistados y la opinion de

gué tan légicas fueron las respuestas obtenidas. Registra minimo 2 preguntas con sus

respectivas respuestas.
c. | Incluye en la dltima diapositiva de la presentacion la respuesta a las siguientes preguntas: 14

* ¢ Los emprendedores que se entrevistaron tienen las mismas habilidades?

* ¢, Cuales si son similares?

* ¢ En cudles deberian trabajar?

* ¢ Son esas las habilidades las mismas en las que debes trabajar para mejorarlas?
Oportunidades de negocio

2. Clasifica oportunidades de negocio para desarrollar la que posea mas alto potencial y viabilidad.

d. Identifica 5 oportunidades de negocios y responde por escrito, por qué son una oportunidad 13
de negocio.
e. *Elije una oportunidad de negocio y la define en un enunciado. 15

3. Analiza las necesidades del mercado para justificar una idea de negocio.
f.  *Justifica en media cuartilla por qué es la idea con mas alto potencial. Si no es una idea con 15
un alto potencial es mejor que vuelvas a realizar una lluvia de ideas o investigues un poco
mas, para encontrar aquella en la que trabajaras.
g. Responde por escrito las siguientes preguntas: 13
* ¢ Qué necesidad de mercado esta satisfaciendo?
* ¢ Quién seria tu competencia?
* ;Quiénes son los clientes potenciales y cudl es el tamafio del mercado? ¢ Es escalable a nivel
internacional? ¢ Por qué?
+ ; Cudles habilidades, aptitudes y actitudes que tl posees ayudaran a que la idea de negocio
sea realizable?
* ; Qué marca tendra tu producto, servicio o empresa?

*Los criterios sefalados con asterisco son estrictamente indispensables para acreditar la competencia, por lo que debes desarrollarlos
obligatoriamente.
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